UCHWALA NR .../....
RADY MIEJSKIEJ RUMI
zdnia ......cooeinenennn :
w sprawie uchwalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Rumi obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytéow, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych, z jakich

mog3g by¢ wykonane.

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

I zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2026 poz. 538 ze zm.) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15
i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2026 r. poz.
662 ze zm.), uchwala sig, co nastgpuje:

Rozdzial 1
Ustalenia ogolne

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Rumi, obiektow mate;j
architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, zwane dalej ,,uchwatg krajobrazowa”.

2. Niniejsza uchwata okresla:

1) zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

2) zasady i warunki sytuowania szyldow, gabaryty oraz liczbe szyldow, ktore moga
by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej
dziatalnos¢;

3) warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow,
zasad 1 warunkow w niej okres$lonych;

4) zakazy sytuowania ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
Z wylaczeniem szyldow;

- obowigzujace na obszarze Gminy Miejskiej Rumi (zwanej dalej: ,,miastem”), z wylgczeniem
terenéw zamknigtych ustalonych w drodze decyzji przez inne organy niz ministra wtasciwego
do spraw transportu.

§ 2. Przepiséw uchwaty nie stosuje si¢ do:
1) plakatéw i1 haset wyborczych oraz urzadzen ogloszeniowych ustawianych w celu
prowadzenia agitacji wyborczej, w okresach i na zasadach okreslonych w Kodeksie
wyborczym; uchwale stosuje si¢ po 30 dniach ustanowionych do ich usunigcia;
2) informacji umieszczanych na drzwiach dotyczacych wytacznie godzin otwarcia lokalu
0 maksymalnej powierzchni 0,15 m?;
3) Systemu Informacji Miejskiej;
4) tablic informacyjnych wymienionych w §5 ust.2 pkt.41);



5) urzadzen reklamowych i tablic reklamowych bedgcych realizacja obowigzku
nalozonego przepisami prawa.

§ 3. 1. Ustala si¢ podzial miasta na obszary oznaczone symbolami literowymi od A do C, dla
ktorych ustala si¢ rozne zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych innych niz szyldy oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatbw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane. Sg to nast¢pujace trzy obszary:

1) PROMOCIJI REKLAMOWE], oznaczony symbolem ,,A”, obejmujacy tereny
zabudowane o dominujacej funkcji przemystowe;j i ustugowej, w tym fragment
projektowanej Obwodnicy Potnocnej Aglomeracji Trojmiejskiej (OPAT) wraz
z dwoma weztami z ul. Zohierzy I Dywizji WP (Wezet ,,Lotnisko”) i z
ul. Dgbogorska (wezet ,,Debogorze”);

2) TONOWANIA REKLAM, oznaczony symbolem ,,B”, obejmujace tereny
0 dominujacej funkcji mieszkaniowej i ustugowej, w tym rowniez strefy zakazu
sytuowania reklam nie bedacych szyldami, do ktérych naleza:

a) strefy objete ochrong w zakresie walorow kulturowych,

b) strefy objete ochrong w zakresie walorow przyrodniczo krajobrazowych,

c) strefy ,,presji reklamowej”, obejmujgce wyrdznione przestrzenie publiczne uktadu
komunikacyjnego: ul. Sobieskiego, ul. Grunwaldzka i cze$é ul. Zotnierzy I
Dywizji Wojska Polskiego wraz z wybranymi przylegtymi terenami, stanowigcymi
dopekienie przestrzenne paséw drogowych wyznaczonych ulic;

3) CISZY REKLAMOWE], oznaczony symbolem ,,C”, ochrony ekspozycji walorow
przyrodniczo krajobrazowych, potozonych w Trojmiejskim Parku Krajobrazowym
(TPK).

2. Granice obszarow strukturalnych ustala si¢ zgodnie z opisem w zalaczniku nr 1 oraz na
podstawie jednoznacznych punktow odniesienia (nr dziatek, ulice, granice administracyjne).
Przebieg granic okresla rowniez rysunek pt. Strukturalizacja miasta Rumi, stanowigcy
zalacznik nr 2. Za rozstrzygnigcie uwaza si¢ opisy zawarte w zatgczniku nr 1.

3. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami ustala si¢ wspdlne
zasady 1 warunki ich sytuowania, jednakowe dla calego obszaru miasta Rumia, niezaleznie od
podziatu strukturalnego miasta na obszary.

§ 4. 1. Integralng cze$cig niniejszej uchwaty sa:
1) opis granic podzialu na obszary strukturalne, stanowigcy zatgcznik nr 1 do uchwaty;
2) rysunek podzialu miasta na obszary strukturalne, stanowigcy zatacznik nr 2 do
uchwaty;
3) rozstrzygnigcie przez Rade Miejskg Rumi o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Rumi, wniesionych do projektu uchwaty
wytozonego do publicznego wgladu, stanowiagcy zatacznik nr 3 do uchwaty.

§ 5. 1. Pojecia, uzyte w uchwale, zdefiniowane w innych przepisach to: obiekt matej
architektury, reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.



2. Pojecia zdefiniowane w niniejszej uchwale zawierajg, mi¢dzy innymi, wykaz urzadzen
I tablic reklamowych, obiektow matej architektury oraz ogrodzen, mogacych wystapi¢ na
obszarze miasta, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. W zakresie niezdefiniowanym w niniejszej uchwale, uzyte
pojecia nalezy rozumie¢ zgodnie z wlasciwymi przepisami prawa powszechnie
obowigzujacego. Definicje poje¢ uzytych w niniejszej uchwale, z zastrzezeniem innych
ustalen szczegotowych, zawartych w kolejnych rozdziatach uchwaty, sg nast¢pujace:
1) azurowe ogrodzenie — ogrodzenie z elementow przeziernych, tworzgcych wzor lub rytm
Z otworow, zajmujacych co najmniej 25% powierzchni ogrodzenia; dokonywanie pomiaru
stopnia azurowosci zgodnie z §5 ust.4 pkt 5);
2) baner reklamowy — tablica reklamowa, inna niz flaga lub proporzec, wykonane z
tkaniny, tekstyliow, winylu lub innego migkkiego materialu, zwierajaca elementy
umozliwiajagce ich zamocowanie, na konstrukcji tymczasowo lub stale zakotwionej
w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych nosnikach reklamy, o formacie nie
wiekszym niz duzy, okreslonym w pkt. 11);
3) baner reklamowy sprzedazy lub najmu nieruchomosci - zgodny z definicjg z pkt 2),
promujacy jedynie oferte sprzedazy lub najmu nieruchomosci, sytuowany tylko na terenie
nieruchomosci, ktérej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesiace;
4) billboard — tablica reklamowa z jednostronng lub dwustronng tablicg reklamowa,
z mozliwoscig pod$wietlenia tablicy o formacie nie wigkszym niz duzy, posadowiong na
wspolnej konstrukcji nosnej, na jednym shlupie pionowym/prostym, trwale zwigzany
z gruntem fundamentem pod naturalnym poziomem terenu, z tablica w uktadzie
poziomym, umieszczong na stupie po $rodku powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,
0 facznej wysokosci nie nizszej niz 6,0 m 1 nie wyzszej niz 8,0 m;
5) citylight — podswietlona, przeszklona tablica reklamowa o wymiennej ekspozycji, jako
wolnostojace, nascienne lub zintegrowane z wiatg przystankowa, stuzace do zamieszczania
plakatow, w tym przewijanych plakatow oraz elektronicznych plakatow, o standardowym
wymiarze powierzchni ekspozycji reklamy 1,2 m x 1,8 m lub 1,4 m x 2,4 m oraz o
catkowitej wysokosci wraz z elementami konstrukcyjnymi nie wyzszej niz 3,0 m;
6) detal architektoniczny — element architektonicznego wykonczenia budynku, petnigcy
role uzytkowa i estetyczna, stanowiacy jedna z czg$ci formy architektonicznej, ktéra moze
stanowi¢ element konstrukcji, podkresla¢ struktur¢ budynku lub jego elementy
przestrzenno-konstrukcyjne, na przyktad akcentowac miejsca o szczegolnej randze takie
jak wejscie do budynku; w odniesieniu do elementu historycznego wystroju elewacji
budynku zabytkowego, a takze do wszystkich elementow dekoracyjnych obiektu
budowlanego, detal architektoniczny nalezy rozmie¢ w szczeg6lnosci jako dekoracje
rzezbiarskg 1 malarskg elewacji, gzymsy, fryzy, pilastry, boniowanie, balustrady, ceglane
detale elewacyjne oraz krawegdzie lizen i blend, ozdobng stolarke lub ciesielkg, miejsca
zmiany materiatu wykonczeniowego, ozdobnego zrdznicowania jego faktury Ilub
kolorystyki;
7) ekran — tablica reklamowa $wietlna, sluzaca prezentacji informacji wizualnej o
zmiennej tresci, w szczegolnosci w technice wys$wietlania obrazu TFT LCD Ilub przy
uzyciu technik bezposredniej emisji §wiatta, np. ekran LED, o mocy 1 sposobie §wiecenia



wedhug regulacji zawartych w ustawach prawo o ruchu drogowym i o drogach publicznych
oraz innych przepisach odrebnych;
8) elementy wygrodzeniowe — elementy, stuzace czasowemu wyznaczeniu przestrzeni,
np. ogrodka gastronomicznego lub terenu, na ktorym odbywa si¢ wydarzenie, niezwigzane
na state z gruntem, w szczego6lnosci: donice z zielenia, pachotki, stupki, barierki, itp.;
9) falbana - pozioma podwieszona dekoracja z tkaniny o wysokosci do 30 cm z materiatu,
z ktérego wykonane jest przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza, przekrycie
namiotowe, wystepujaca jako nosnik reklamys;
10) flaga lub proporzec — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego miekkiego
materiatu, o uktadzie poziomym lub pionowym, umieszczana na maszcie wolnostojagcym
0 maksymalnej wysokosci do 6 m, na stupie o$wietleniowym, na wysiegniku lub
bezposrednio na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach kompozycyjnych elewacji,
jedynie do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w catosci ustugowej lub jako
reklama okoliczno$ciowa; sytuowanie masztow nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie w
granicach jednej nieruchomosci;
11) format tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych — nalezy przez to rozumie
wielko$ci powierzchni ekspozycyjnych, zawierajace si¢ w przedziatach:

a) drobny — do 0,1 m?,

b) maty — powyzej 0,1 m? do 1,25 m? wiacznie,

¢) sredni — powyzej 1,25 m? do 4,0 m? wigcznie,

d) duzy — powyzej 4.0 m? do 12,0 m? wigcznie.
Przy czym uznaje si¢ za zgodne z uchwala, tablice reklamowe lub urzadzenie reklamowe,
ktorych w dniu wejScia w zycie uchwaly, powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza
0 maksymalnie 5%, od ustalonej w uchwale;
12) gablota — urzadzenie reklamowe sytuowane na elewacji budynku lub wolnostojace,
jedno lub dwustronne, trwale zwigzane z gruntem, na jednym lub dwoch stupkach, w
formacie nie wigkszym niz $redni;
13) grafika reklamowa — napis lub znak graficzny bez tta wykonany technika malarska
bezposrednio na elewacji budynku lub budowli;
14) kaseton — wurzadzenie reklamowe w formie prostopadtosciennej, zamknietej
konstrukcji, jedno- lub dwustronnego, z ptaska lub przestrzenng grafika, z pod$wietleniem
lub bez, zamocowane do elewacji budynku lub na jego dachu, z widniejaca na nim, na state
naniesiong reklama;
15) litera lub logotyp stosowane w reklamie, jako znaki:

a) przestrzenne np. ci¢te, odlewane lub formowane w inny sposob,

b) ptaskie np. malowane, nanoszone bezposrednio na nos$nik;
16) markiza — rozpigta na stelazu tkanina lub inne tekstylia, sytuowana na elewacji
w parterze budynku, nad otworami okiennymi lub drzwiowymi, wystepujaca jako no$nik
reklamy, mogacy zawiera¢ wkomponowane tresci reklamowe, 0 dopuszczalnej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 30% powierzchni markizy;
17) model przestrzenny — urzadzenie reklamowe w formie figuratywnego przedstawienia
danego przedmiotu lub postaci w dowolnej skali, umieszczone w przestrzeni lub taki
przedmiot uzytkowy, ktory nie peini przypisanej mu pierwotnie funkcji, lecz nie jest
wyzszy niz 1,5 m;



18) naklejka, tabliczka — tablica reklamowa, sytuowana bezpo$rednio na przeszkleniu,
na kondygnacji, na ktérej znajduje si¢ wejscie do lokalu z zewnatrz i od strony tego
wejscia lub od strony okienka sprzedazowego, w formacie nie wigkszym niz drobny;

19) neon — konturowa forma plastyczna, wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych;

20) nos$nik pneumatyczny — urzadzenie reklamowe dmuchane w formie balonu, dmuchanej
bramy, airwall’a, na ktérym moga by¢ umieszczone tablice reklamowe w formacie nie
wiekszym niz duzy;

21) no$nik reklamy — obiekt lub miejsce na obiekcie, na ktérym sytuowane jest urzadzenie
reklamowe lub tablica reklamowa, w szczegdlnosci: elewacja budynku, elementy
wchodzace w sktad ogrodka gastronomicznego, elementy wygrodzeniowe, falbana,
markiza, no$nik pneumatyczny, obiekty matej architektury, lezak, urzadzenia sportowe
rehabilitacyjne, rekreacyjne i towarzyszace imprezom okolicznosciowym, siatka ochronna
elewacyjna, szyba wystawowa itp.;

22) ogrodek gastronomiczny — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do
sezonowego $wiadczenia ustug gastronomicznych, zawierajgce wyposazenie niezb¢dne dla
prowadzonej dziatalnosci gastronomiczneyj;

23) pole szyldowe — zorientowany poziomo fragment elewacji w pasie
miedzykondygnacyjnym, na poziomie kondygnacji zawierajacej witryng, potozony
pomiedzy najwyzej potozong krawedzig otworu drzwiowego lub okiennego, a krawedzia
okien kolejnej kondygnacji, dolng krawedzig balkonu, gzymsem, a w przypadku ich braku,
zwienczeniem albo linig dachu na tej samej elewacji, wkomponowany pomiedzy detale
architektoniczne jezeli znajduja si¢ na elewacji;

24) pylon — wolnostojace, pionowe urzadzenie reklamowe, stuzace ekspozycji reklam,
mocowane w gruncie bez wyodrgbnionej podstawy, na ktérym dopuszcza si¢ sytuowanie
wigcej niz jednej tablicy reklamowej, do ktorego zalicza sig:

a) pylon cenowy — informujacy o cenach obowigzujacych, moze by¢ zwienczony szyldem
b) pylon zbiorczy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe w rownych
odstgpach od siebie, w sposob jednorodny w zakresie materiatu i formatu, nie wigkszego
niz drobny, informacji o dzialalnosciach prowadzonych na nieruchomosci;

c) pylon wejsciowy/wjazdowy — zlokalizowany w poblizu wejscia/wjazdu do lokalu lub na
teren nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dzialalno$é, na ktorym mozliwe jest
usytuowanie szyldu gléwnego oraz wskazanie kierunku wjazdu;

25) reklama drobna — tablica reklamowa na elementach ogrodka gastronomicznego,
na elementach wygrodzeniowych, na falbanie, na markizie, na urzadzeniu sportowym,
na namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, na parkometrach, na bankomatach, na
biletomatach, na paczko matach, w formie naklejek, tabliczek, logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz w formacie
drobnym;

26) reklama mobilna — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa umieszczona na
pojazdach lub przyczepach stuzgcych funkcji reklamowej;

27) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu
budowlanego wraz z opisem lub reklamg produktow lub ushug zwigzanych =z
projektowaniem i realizacja inwestycji zlokalizowanej na grodzonym terenie;



28) reklama okolicznosciowa — reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego,
spotecznego, religijnego, zwigzanego ze wspoOlpraca z miastami partnerskimi itp.,
dotyczaca wydarzenia, organizowanego na obszarze miasta Rumia lub innego miasta
partnerskiego, sytuowana na okres trwania wydarzenia i na okres nie dluzszy niz
2 tygodnie przed wydarzeniem i1 dzien po wydarzeniu, do ktorej zaliczaja si¢ tablice
reklamowe i urzadzenia reklamowe wymienione w §5 wust. 2, oprocz nosnika
pneumatycznego, reklamy na namiocie lub na stoisku promocyjnym, ktoére mogg by¢
sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia; wyjatek dotyczy zbiorczych informacji o
imprezach odbywajacych sie cyklicznie lub planowanych w okresie lethim od czerwca do
sierpnia, dla ktérych reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego, spotecznego,
sytuowana jest na okres trwania wydarzenia i na okres nie dtuzszy niz 2 miesigce przed
wydarzeniem i 1 dzien po wydarzeniu;

29) reklama na rusztowaniu — w formie tablicy reklamowej, jedynie w przypadku
prowadzonych rob6t budowlanych na elewacjach 1 sytuowana na czas wykonywania tych
roboét, lecz na czas nie dtuzszy niz 3 lata, w ilosci nie wigkszej niz jedna na elewacje 1 w
formacie nie wigkszym niz Sredni;

30) reklama na siatce ochronnej elewacyjnej — tablica reklamowa, ktéra stanowi
upowszechnienie informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi,
przedsigwziecia lub ruchy spoteczne, umieszczona jedynie w przypadku prowadzonych
robot budowlanych na elewacjach i1 sytuowana na czas wykonywania tych robot
budowlanych, nie dtuzszy niz 3 lata, w dowolnym formacie;

31) reklama sygnujaca — tablica reklamowa sytuowana w dowolnym miejscu na budynku
lub na obiekcie matej architektury, zawierajaca jedynie informacje o autorze, inwestorze,
firmie projektujacej, budowlanej realizujacej obiekt, w formie logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych;

32) reklama wyjazdowa i wjazdowa miasta — przydrozne urzadzenia reklamowe
informujace o wjezdzie do miasta lub wyjezdzie z miasta, w formie pylondéw, o
maksymalnej wysokosci do 5,0 m, stuzace promocji miasta;

33) stup ogloszeniowy — urzadzenie reklamowe w formie pionowego walca lub
graniastostupa, o wysokosci nie wigkszej niz 4,00 m i szerokos$ci nie wigkszej niz 1,80 m
stuzace do umieszczania ogtoszen, plakatow;

34) strefa ekspozycji — obszar ochrony przedpola ekspozycji widokowej elementow
krajobrazu kulturowego;

35) System Informacji Miejskiej — jednolity system informacji obejmujacy tablice, znaki
informacyjne i przestrzenne nosniki informacji stanowiace elementy systemu informacji
ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej;

36) szyld gtowny — szyld z nazwg obiektu lub gtownej lub wybranej dziatalno$ci
prowadzonej na danej nieruchomosci / w budynku;

37) szyld na szybie — sytuowany bezposrednio na przeszklong witryne, drzwi lub okno
lokalu, np. w formie wyklejki, naklejki, tabliczki, liter lub logotypu;

38) szyld przylegly — sytuowany rownolegle do nosnika reklamy, w odleglosci nie
wigkszej niz 0,2 m lub bezposrednio sytuowany na nosniku reklamy; catkowita grubos¢
szyldu, tj. urzadzenia reklamowego razem z elementami konstrukcyjnymi, nie wigksza niz
20 cm;



39) szyld semaforowy — wywieszka uliczna, mocowana prostopadle, bezposrednio do
fasady budynku pionowo lud poziomo;

40) szyld wizytowkowy — szyld usytuowany rownolegle do plaszczyzny, inny niz szyld
glowny 1 szyld przylegly, najczesciej zgrupowany z innymi szyldami wizytéwkowymi
usytuowanymi w obrebie jednej ptaszczyzny, w sposéb modutowy, z uwzglednieniem
jednolitych zasad, wymiarow, odstepéw miedzy nimi, tla, wyréwnania treSci w
szczegblnosci zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnosci lub informacje o godzinach
otwarcia, przyjec, rejestracji itp.;

41) tablica informacyjna — nalezy przez to rozumieé¢ tablic¢ reklamowg stanowiacg
wylacznie element informacji turystycznej, przyrodniczej lub porzadkowej, w
szczegolnosci system informacji miejskiej, a takze tablice informujace o realizacji
inwestycji  wspotfinansowanych ze $rodkéow publicznych, w tym informujacych o
podmiotach i kwotach wynikajacych z tych dofinansowan;

42) totem — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe w formie stupa,
zwienczonego reklama, w formie logotypu przestrzennego, tablicy reklamowej, litery
przestrzennej, kasetonu;

43) urzadzenie grupujace szyldy — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe,
eksponujace modutowo rozmieszczone szyldy, usytuowane rownolegle na $cianie budynku
albo rownoleglte na ogrodzeniu, stosowane w budynku lub na nieruchomosci, posiadajacej
wspolne dla wszystkich dziatalno$ci wejscie lub wjazd;

44) winder — tablica reklamowa wykonana z tkaniny lub innego migkkiego materiatu,
0 uktadzie pionowym, rozpi¢ta na maszcie o maksymalnej wysokosci do 3,5 m,
niezwigzanym trwale z gruntem; sytuowanie nie wigcej niz po trzy w jednym rzedzie w
granicach jednej nieruchomosci,

45) witacz wejsciowy — przenosne urzadzenie reklamowe, w formie gabloty lub tablicy
reklamowa umieszczonej: na pulpicie, na stojaku, na sztaludze lub na ptocie przeznaczona
do ekspozycji menu lub innych informacji, dotyczacych §wiadczonych ustug, z reklamg
biezacej oferty lub informujace o prowadzonej dzialalnosci, sytuowane przy wejsciu do
lokalu, ktorego dziatalnos$¢ dotyczy, o powierzchni ekspozycyjnej w formacie nie wigkszym niz
maty;

46) witryna — okno wystawowe, gablota pelnigca role okna, oraz inne zewngtrzne
przegrody szklane lokalu, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢ ( np. $ciana szklana,
portfenetry, drzwi szklane ), stuzace czesto do eksponowania danej ustugi;

47) wydarzenie okolicznosciowe — nalezy przez to rozumie¢ wydarzenia kulturalne,
sportowe, spoleczne, religijne, szkolne lub targowe odbywajace si¢ na terenie miasta;

48) wyklejka — rodzaj reklamy wyklejanej na przeszklong witryne lub okno lokalu, o
formacie stanowigcym pokrycie maksymalnie do 30% szyby dla szyldow i pokrycie
maksymalnie do 10% dla reklamy nie bedacej szyldem, z wyjatkiem 100% powierzchni
przeszklenia, dopuszczonej dla reklamy sprzedazy lub najmu nieruchomosci w dowolnym
jednym oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na
czas nie dtuzszy niz 3 miesigce; za przeszklenie witryny lub okna lokalu uwaza si¢ rowniez
przeszklenia nieprzezierne, dla ktorych zastosowano np. szklo mrozone, matowe,
przydymione redukujace promieniowanie stoneczne.



3. Widocznos¢ elementéw konstrukcyjnych nowych tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych nalezy ograniczy¢ w szczegdlnosci poprzez ukrycie ich w obudowie lub
wkomponowanie konstrukcji w tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe.

4. Zasady dokonywania pomiaréw sg nastgpujace:

1) wysoko$¢ znaku:

a) dla liternictwa jest to wysokos¢ litery wielkiej,
b) dla pozostatych znakow jest to wysokos$¢ najwigkszego znaku;

2) odlegto$ci pomiedzy reklamami wolnostojagcymi, sytuowanymi przy drodze, nie dotyczg
odlegtosci wzgledem reklam znajdujacych si¢ po przeciwnych stronach drogi;

3) urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe powinny miesci¢ si¢ wraz ze wszystkimi ich
elementami, w wyznaczonych odleglto$ciach;

4) odlegtos¢ lub wysokos¢ mierzona wzglgdem elementow lub wzglgdem okreslonych
punktow w przestrzeni lub pomiedzy poszczegdlnymi tablicami reklamowymi Iub
urzadzeniami reklamowymi, stanowi najkrotszy odcinek liczony od najblizszego punktu
najbardziej zewngtrznego istniejacego elementu lub kazdej z istniejacych tablic lub
urzadzen reklamowych do najblizszego punktu najbardziej zewngtrznego kolejnej tablicy
lub urzadzenia reklamowego;

5) stopien azurowos$ci (przeziernosci) ogrodzenia (A) (A=Pp/Pc*100%) jest stosunkiem
procentowym powierzchni przeziernej (Pp) do powierzchni catkowitej (Pc) mierzonej po
obrysie ogrodzenia. Do przezierno$ci wlicza si¢ elementy konstrukcyjne ogrodzenia takie
jak czesci wystajacej fundamentow i stupow.

§ 6. 1. Zasady sytuowania malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych

I ogrodzen w kontekscie ochrony dziedzictwa kulturowego i zabytkéw oraz dobr kultury

wspotczesnej, w zakresie wszelkich dzialan inwestycyjnych dotyczacych obiektow wpisanych

do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow

i objetych ochrong w planach miejscowych, podlegaja przepisom odrgbnym z zakresu

ochrony i opieki nad zabytkami, a w przypadku sprzeczno$ci uchwaty z przepisami ustaw,

zastosowanie majg przepisy ustawowe.

2. Na obszarze miasta Rumi, w wyznaczonych strefach ochrony w zakresie walorow
kulturowych, wystepuja nastgpujace obiekty i obszary o warto$ciach historyczno-
kulturowych objete ochrong konserwatorska:

1) wpisane do rejestru zabytkow wojewddztwa pomorskiego

a) ruina ko$ciota z cmentarzem katolickim — decyzja nr 1288 z dnia 16.10.1989 r.
(dawny numer rejestru wojewodztwa gdanskiego 1062),

b) kosciot parafialny pw. Krzyza Swictego (obecnie pw. Podwyzszenia Krzyza
Swiqtego) wraz z historycznym ogrodzeniem, furtkami, bramami, starodrzewem
oraz terenem dziatki ewidencyjnej nr 80, obr. 0007 — dec. Nr 2012 z dnia
05.07.2023r.;

2) ujete w gminnej i wojewodzkiej ewidencji zabytkéw, w tym historyczny uktad
ruralistyczny Rumi;

3) wyznaczone w SUIKZP oraz w obowigzujgcych miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego.



3. Ustala si¢ nastepujace zasady sytuowania matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych i ogrodzen w kontekscie ochrony dziedzictwa kulturowego i zabytkéw oraz
dobr kultury wspodtczesne;:

1) zakazuje si¢ sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, nie bg¢dacych
szyldami:

a) na obiektach i obszarach wpisanych do rejestru zabytkow woj. pomorskiego, ujetych w
gminnej ewidencji zabytkéw i1 objetych ochrong w planach miejscowych,

b) na pomnikach, dzietach plastycznych z wyjatkiem reklam przylegtych sygnujacych,

c) na terenach cmentarzy, miejsc kultu religijnego, na pomnikach przyrody,

d) na terenach parkow oraz terenach wyznaczonych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego jako tereny zieleni urzadzonej, oprocz reklam
zwigzanych z imprezami okoliczno$ciowymi, organizowanymi przez miasto;

4. Zasady sytuowania szyldow na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow woj.
pomorskiego, ujetych w gminnej ewidencji zabytkow i1 objetych ochrong w planach
miejscowych podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami oraz
nastepujacym ustaleniom:

1) dopasowania kompozycyjnego ksztaltu, wielkosci, kolorystyki, sposobu o$wietlenia do

detali architektonicznych budynkéw, z zakazem:

a) przestaniania detalu, w tym: gzymsow, fryzow, balustrad w szczegdlnosci: schodow,
balkonow, loggii, tarasow, boniowania, sztukaterii, ozdobnego zrdznicowania
faktury tynkow, okladzin kamiennych, ceramicznych iinnych elementow
historycznego wystroju budynku,

b) zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu; dopasowanie sytuowania
szyldu do: $wiatet otworow okiennych i drzwiowych, pionowych i poziomych
podziatow elewacji, wyznaczonych: detalem architektonicznym lub widocznymi
elementami konstrukcyjnymi,

C) stosowania materialow odbijajacych swiatto dzienne w sposdb mogacy powodowaé
efekt olsnienia,

2) nad otworami okiennymi i drzwiowymi zwienczonymi tukami, dopuszcza si¢
sytuowanie szyldow przylegtych wylacznie w formie liter przestrzennych, liter bez tla,
znakdéw graficznych bez tla.

5. Zachowanie istniejgcych ogrodzen i1 mozliwo$¢ sytuowania odtworzonych ogrodzen
zabytkowych w zespole zabytkowym i na nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ zabytek, na
podstawie zachowanych przekazéw historycznych, wedlug indywidualnych zasad,
wynikajacych z rekonstrukcji ogrodzenia, dla ktorych nie obowigzuja ustalenia zawarte
w niniejszej uchwale;
6. Zasady sytuowania matej architektury w zespole zabytkowym i na nieruchomosci, na ktorej
znajduje si¢ zabytek:
1) dostosowanie formy architektonicznej 1 kolorystyki obiektow matej architektury do
istniejacego historycznego zagospodarowania;
2) stosowanie tradycyjnych materiatow budowlanych w obiektach matej architektury: cegla
ceramiczna, kamien naturalny, drewno, metal, tynk mineralny, szkto;
3) ujednolicenie form architektonicznych obiektéw matej architektury w obrebie zespotu
zabytkowego.



§ 7. 1. Zasady sytuowania malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych

i ogrodzen w kontekscie ochrony krajobrazu.

2. Na obszarze miasta Rumi wystgpuja nastepujace obszary i strefy ochrony walorow
przyrodniczo krajobrazowych, wyznaczone na podstawie przepisow odrebnych:

1) Troéjmiejski Park Krajobrazowy (TPK), potozony w wyznaczonej strukturze miasta w

Obszarze C,
a) zasady ochrony krajobrazu wynikajace z planu ochrony TPK:
— zakaz sytuowania reklam okoliczno$ciowych, w tym banerow reklamowych,
— zakaz sytuowania reklam i szyldow LED,
— zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych nie b¢dacych szyldami w obrebie
stref ochrony konserwatorskiej,
— zakaz sytuowania tablic i urzadzen reklamowych bedacych szyldami o powierzchni
ekspozycyjnej wiekszej niz 2 m® w obrebie stref ochrony konserwatorskiej,

2) Krajobraz Priorytetowy, potozony w wyznaczone;j strukturze miasta w Obszarze B i C,
a) elementy ochrony krajobrazu wynikajace z Audytu Krajobrazowego wojewodztwa
pomorskiego:

punkt widokowy o pelnej panoramie,

dominanta krajobrazowa — obiekt,

akcent krajobrazowy,

granice krajobrazu priorytetowego,

b) zasady ochrony krajobrazu wynikajace z Audytu Krajobrazowego wojewodztwa

pomorskiego:

— dostosowanie skali 1 formy obiektow matej architektury do istniejgcego krajobrazu
kulturowego 1 wnetrz krajobrazowych w zakresie kolorystyki 1 rozwigzan
materiatlowych,

— nielokalizowanie wolnostojacych no$nikow reklamowych, umieszczanych w sposob
przestaniajacy obiekty o wartosciach kulturowych lub walory krajobrazowe;

3) elementy przyrodniczo krajobrazowe miasta Rumi:

a) wyznaczone w prawie lokalnym:
— rezerwat przyrody Dolina Zagoérskiej Strugi,
— planowany zespol przyrodniczo krajobrazowy ,,Szmelta”,
— korytarz ekologiczny Zagorskiej Strugi,

b) tereny zieleni miejskiej w tym: cmentarze, parki, skwery, zielence i r6zne inne formy

zieleni urzadzone;,
c) ogrodki dziatkowe.
3. Ogolne zasady ochrony krajobrazu:

1) zakazuje si¢ w strefach ochrony waloréw kulturowych i przyrodniczo krajobrazowych
sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami,

z uwzglednieniem dopuszczen, okreslonych dla tych stref, zawartych w przepisach
odrebnych i w ustaleniach szczegdétowych dla obszaru ,,B”; w przypadku sprzecznosci
uchwaty z przepisami ustaw, zastosowanie majg przepisy ustawowe;

2) nakazuje si¢ zapewnienie przedpola ekspozycji obiektom i zespotom zabytkowym,
wymienionym w §6 ust. 2, zgodnie z zasadami ochrony zabytkéw, ujetymi w przepisach
odrebnych, oraz z uwzglednieniem ustalen zawartych w §7 ust.2 pkt.2) lit.b) tiret
pierwsze;

3) nakazuje si¢ redukcj¢ barier przestrzennych poprzez sytuowanie:
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a) obiektow malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i ogrodzen
W sposob niekolidujacy z ciaggami komunikacyjnymi,
b) obiektow malej architektury w sposob okreslajacy charakterystyczne punkty
orientacyjne w przestrzeni;
4) nakazuje si¢ zachowanie odleglo$ci przy sytuowaniu tablic reklamowych, urzadzen

reklamowych:
a) nie mniejszej niz 10,0 m pomigdzy tablica reklamowa lub urzadzeniem reklamowym

wolnostojacym z tablica reklamowa matego formatu a urzadzeniami reklamowymi:
pylon wejsciowy/wjazdowy, gablota, flaga, proporzec, winder lub rzad flag,
proporcow, winderow,

b) nie mniejszej niz 35,0 m pomigdzy urzadzeniami z tablicg reklamowg $redniego
formatu: billboardem, ekranem §wietlnym, gablota totemem, a urzadzeniami z tablica
reklamowa $redniego formatu: billboardem, pylonem lub totemem, duzego formatu:
billboardem,

C) nie mniejszej niz 70,0 m pomiedzy stupem ogloszeniowym, a billboardem, stupem
ogloszeniowym, pylonem lub totemem,

d) nie mniejszej niz 100,0 m pomigdzy billboardami z tablica reklamowa formatu
duzego,

e) minimalna odlegto$¢ migedzy tablicami reklamowymi: plakat, naklejka, tabliczka,
formatu nie wigkszego niz $redni, nie be¢dacych szyldami, sytuowanymi na elewacji
budynku, nie mniejsza niz wysokos¢ lub szeroko$¢ wiekszej z analizowanych tablic
reklamowych; ustalona odleglo$¢ nie dotyczy sytuowania na nos$nikach takich jak:
stup ogloszeniowy 1 wiata przystankowa.

§ 8. Standardy jakoS$ciowe w zakresie warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ustala si¢ zgodnie z powszechnie
przyjetymi zasadami standardow jakosciowych, dotyczacych w szczegdlnosci:
1) standardéw technicznych i bezpieczenstwa w zakresie trwatego zamocowania;
2) kompletnosci i trwatos$ci wyposazenia;
3) walorow estetycznych w zakresie jakosci uzytych materiatéw i utrzymania ich
W czystosci.

Rozdzial 2
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe — ustalenia ogolne dla obszaru calego miasta

§ 9.1. Na terenie miasta zakazuje si¢ sytuowania innych typow tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych niz okreslone w niniejszej uchwale.

2. W odniesieniu do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z zastrzezeniem innych
przepisow zawartych w uchwale:
1) zakazuje sig:
a) mocowania do balkonéw, balustrad, rynien, z wylaczeniem baneréw reklamowych
sprzedazy nieruchomosci,
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2)

b) mocowania na drzewach, pergolach $mietnikowych oraz obiektach i urzadzeniach
infrastruktury technicznej innych niz stupy o$wietleniowe,

C) przestaniania tablicami i urzadzeniami reklamowymi innymi niz banery reklamowe
sprzedazy nieruchomos$ci 1 reklamowe siatki ochronne montowane wylgcznie na okres
budowy lub modernizacji, detali architektonicznych, oraz otworéw okiennych,
drzwiowych, przeszklen nie bedacych witrynami;

d) przestaniania obiektow wpisanych do rejestru zabytkow i ujetych w gminnej ewidencji
zabytkow,

e) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob zawezajgcy
chodniki i ciagi piesze do szerokosci mniejszej niz 2,0 m,

f) sytuowania szyldow semaforowych i szyldow glownych nad wejSciem na teren
ogrédka gastronomicznego na wysokosci mniejszej niz 2,4 m mierzac od poziomu terenu
bezposrednio pod szyldem do dolnej krawedzi szyldu;

g) przestaniania szyldami, usytuowanymi na elewacji lub ogrodzeniu, detali
architektonicznych, z wylaczeniem szyldow neonowych 1 znakéw bez tla
oraz przestaniania innych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,

h) sytuowania szyldow na budynkach w odlegto$ci mniejszej niz 0,5 m od tablic
Z numerami porzadkowymi nieruchomosci oraz nazw ulic;

1) sytuowania reklam nie bedacych szyldami:

- na automatach przechowujacych przesyiki,

- w strefach ochrony waloréw kulturowych i przyrodniczo krajobrazowych oraz na
pozostatych terenach, wyznaczonych w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego. jako tereny zieleni urzadzonej, oprocz reklam okolicznosciowych,

- reklamy mobilnej, na pojazdach zaparkowanych na terenie miasta, widocznych
w przestrzeni publicznej; zakaz dotyczy pojazdow stuzacych wylacznie funkcji
reklamowej, takich jak przyczepa lub inne pojazdy bez silnika, dostosowanych jedynie do
sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych;

nakazuje sie:

a) sytuowanie szyldow z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa kulturowego
i zabytkow,

b) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z podziatami
architektonicznymi obiektu budowlanego, wysrodkowanie wzgledem otworow okiennych
lub drzwiowych, detalu architektonicznego lub osi kompozycyjnej elewacji,

C) sytuowanie catosci fundamentu reklamy wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem
pod poziomem terenu,

d) w przypadku sytuowania w jednym polu szyldowym kilku kasetonow wyrownac
wysoko$¢ kasetonow oraz usytuowanie w jednej linii poziomej,

e) stosowanie przy doswietlaniu lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych o$wietlenia o statej intensywnosci i barwie,

f) sytuowanie szyldow z przestrzeganiem zasad ochrony dziedzictwa kulturowego
I zabytkow, wedtug ustalen zawartych w §6,

g) ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
Z wylgczeniem elementow konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych;
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3) dopuszcza sig¢:
a) podswietlenie i doswietlenie tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych
o$wietleniem o stalej intensywnosci 1 barwie biatej,
b) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w pasach drogowych ulic
zgodnie z zasadami okre§lonymi w niniejszej uchwale i zgodnie z przepisami odrebnymi,
c) w przypadku gdy wejscie do lokalu ustugowego z zewnatrz znajduje si¢ w suterenie
lub w piwnicy, przepisy dotyczace szyldow okreslone dla lokali sytuowanych w parterze,
obowigzujg takze dla tych kondygnacji i lokali; dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na
zadaszeniach wej$¢ do sutereny lub piwnicy, na furtce, na tuku nad zej$ciem do lokalu,
d) dopuszcza si¢ bez ograniczen szyldy wymagane przepisami odrgbnymi;

4) dopuszcza si¢ bez dodatkowych ograniczen takie tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe, ktore:
a) informujg o inwestycjach, prowadzonych ze $rodkow publicznych, oile
nie przykrywaja one otworow welewacji ani dekoracji architektonicznej
I nie przekraczaja powierzchni ekspozycyjnej formatu $redniego,
b) sytuowanych na podstawie przepisow odrgbnych.

3. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe musza spetnia¢ warunki przepisow odrgbnych,
w tym ustawy o drogach publicznych, powinny by¢ wykonane i utrzymywane w stanie
kompletnym i spetniajagcym warunki bezpieczenstwa.

Rozdzial 3
Szyldy — zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dla
obszaru calego miasta.

§ 10. 1. Szczegétowe zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
bedacych szyldami, w odniesieniu do rodzajow szyldow wymienionych w uchwale:

1) maksymalna, taczna liczba szyldow, sytuowanych na terenie nieruchomosci przez jeden
podmiot prowadzacy dziatalno$¢: nie moze przekraczac ilosci 10 sztuk, a dla szyldow
sytuowanych w strefach objetych ochrong walorow kulturowych nie moze przekraczac
ilosci 3 sztuk, wedlug zasad sytuowania dla poszczegdlnych rodzajow szyldow
wymienionych w uchwale:

a) na budynek:

— jeden szyld gléwny na kazda elewacje budynku z ogdélnodostepnym wejsciem do
budynku, na kazdg elewacje¢ naroznej witryny lub od strony witryny lub od strony
ulicy,

— dodatkowo jeden szyld semaforowy i dwa dodatkowe szyldy w formie flag,

— dodatkowo jeden szyld przylegly w dowolnym miejscu na budynku, w formie
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych dla ustugi zlokalizowanej w catym
budynku,

b) na lokal:

— jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie, usytuowany na kazdej elewacji

Z ogolnodostgpnym wejsciem do budynku lub na kazda elewacj¢ naroznej witryny,
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— jeden szyld semaforowy na kazda elewacje z ogoélnodostepnym wejSciem
do budynku lub na kazdg elewacje naroznej witryny,

— jeden szyld wizytowkowy pojedynczy lub zbiorczy przy kazdym funkcjonujacym
wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujacego lokal lub wspotdzielacego
lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejécia z zewnatrz lub na nicazurowych
fragmentach ogrodzenia lub na pylonie zbiorczym sytuowanym w granicach
nieruchomosci,

— dodatkowo szyld przylegly w indywidualnej ilosci: na falbanach, na witaczu
wejsciowym, na clementach ogrodka gastronomicznego, na elementach
wygrodzeniowych;

2) dodatkowo na wiacie znajdujacej si¢ nad budynkiem, dopuszcza si¢ Sytuowanie: po
jednym dowolnym szyldzie przylegtym przy kazdym wyjezdzie i wjezdzie pod wiatg;
dodatkowo dopuszcza si¢ po jednym szyldzie przyleglym na kazdym urzadzeniu, stuzagcym
wykonaniu ustugi, znajdujacym si¢ pod wiatg lub na terenie poza wiatg, w formacie nie
wigkszym niz drobny;

3) dopuszcza si¢ na kiosku ulicznym sytuowanie: po jednym szyldzie gtéwnym na kazde;j
elewacji kiosku, widocznej z przestrzeni publicznej, jeden dowolny szyld przylegly lub na
szybie, sytuowany od strony miejsca obstugi klienta;

4) dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie szyldow w formie flag:
a) na wysiegnikach umocowanych do elewacji,

b) o orientacji pionowej na szeroko$¢ otworu okiennego, sytuowanych na dolnej krawedzi
otworu okiennego, wytacznie na kondygnacjach powyzej parteru 1 na okres nie dtuzy niz
jeden miesigc w roku.

§ 11. Zasady i warunki sytuowania szyldow na budynkach.
1. Szyld gléwny:
1) sytuowanie szyldu gtownego:
a) na elewacji frontowej budynku Ilub w dowolnym miejscu na
elewacji budynku, widocznym z przestrzeni publicznej, wyznaczonym
w projekcie budowlanym,

b) na elewacji frontowej budynku w parterze, na wspdlnej wysokosci dla
wszystkich szyldow przyleghych,

c) na budynku posiadajacym jedna kondygnacj¢ nadziemna lub jako
dodatkowy szyld na budynku, posiadajacym wigcej niz jedng kondygnacje
naziemna, nad gérng krawedzia elewacji, w odleglosci od tej krawedzi nie
wigkszej niz potowa wysokosci znakow szyldu, a dla szyldow w formie
neonu takze na tej krawedzi, w attyce;

2) forma szyldu gléwnego:
a) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyldy przylegte,
0 wysokosci stanowigcej nie wiece] niz 1/6 odlegtosci dolnej krawedzi:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, od poziomu terenu
znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla budynkow parterowych jako
szyld przylegly 0 1/6 wysokosci elewacji budynku, mierzonej od poziomu
terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nim do gornej krawedzi okapu,

b) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon, jako szyld sytuowany nad

okapem stropodachu o0 wysokos$ci stanowigce;j:
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— do 0,8 m wysokosci dla elewacji o wysokosci do 6,0 m,

— do 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1,2 m dla elewacji
0 wysokosci od 6,0 m do 12,0 m,

— do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 6,0 m dla
elewacji wyzszych niz 12,0 m,

) kaseton jedynie w parterze budynku o wysokosci stanowigcej nie wigcej niz
1/6 odlegtosci dolnej jego krawedzi od poziomu terenu, znajdujacego si¢
bezposrednio pod nim,

d) szyld semaforowy pionowy, ktdrego najnizszy punkt znajduje si¢ nie nizej
niz 2,4 m nad istniejgcym poziomem terenu bezposrednio pod nim, na
odlegtos¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja budynku, jako kasetonu,
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

e) pylon gtéwny, zwienczenie pylonu cenowego lub zbiorczego.

2. Szyld przylegly:
1) sytuowanie szyldu przylegtego:

a) poziome w parterze budynku lub w pasie migdzy parterem a pierwszym
pietrem, bezposrednio nad stropem parteru, w miejscu przeznaczonym dla
szyldu:

— na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przyleglych
i semaforowych na elewacji lub pierzei, o ile jest to mozliwe,

— wysrodkowany  wzglgdem  podzialdow  pionowych  0si
kompozycyjnych budynku, albo $wiatet otworow okiennych

i drzwiowych,

— w budynku za lub przed szyba w otworze okiennym lub
drzwiowym tylko w formie logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych,

— wyréwnany  wzgledem podziatow  poziomych elewaci,
aw przypadku szyldu zamontowanego za lub przed otworem
okiennym wyrownany wzgledem gornej krawedzi tego otworu,

b) pionowe na czgsci elewacji budynku bez okien, pod okapem, o wysokosci
dostosowanej do podziatoéw pionowych i poziomych elewacji,

C) na ogrodzeniu przy wejsciu glownym, w formacie nie wigkszym maty,

d) na falbanach, na markizie lub na witaczu wejSciowym, na elementach
ogrodka gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych, tablicach
zawierajacych instrukcje lub regulamin, na wiacie stacji benzynowej, na
kiosku ulicznym lub innych nosnikach reklamy,

e) dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku, z uwzglednieniem ustalen
zawartych w § 6 pkt 1) uchwaty, w formie logotypu, liter przestrzennych
lub malowanych, dla ustugi zlokalizowanej w catym budynku;

2) forma szyldu przyleglego:

a) kaseton sytuowany w uktadzie poziomym lub pionowym, jedynie na
budynku, o0 maksymalnej wysokosci w uktadzie poziomym, stanowigcej nie
wigeej niz 1/6 odleglosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu,
znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim lub w ukladzie pionowym
dostosowanym do podziatow pionowych 1 poziomych elewacji, na czesci
elewacji bez okien, nie nizej niz 2,4 m nad poziomem terenu bezposrednio
pod nim,
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b) gablota, gablota gastronomiczna lub tablica kredowa sytuowana na elewacji
w strefie parteru, po jedne;j stronie wejScia do lokalu,
c) logotyp, litery przestrzenne lub malowane, neon:

— sytuowane na budynku, o maksymalnej wysokosSci stanowigcej
nie wiecej niz 1/6 odlegltosci od poziomu terenu, znajdujacego si¢
bezposrednio pod nimi, lub w ukladzie pionowym na czgsci
elewacji bez okien o wysokosci dostosowanej do podziatow
pionowych i poziomych

— przymocowane bezposrednio do elewacji albo na dystansach,
na bezbarwnej tablicy eksponujacej elewacje, na kasetonie, na
szybie w witrynie, za lub przed szyba, w S$wietle otworu
okiennego lub drzwiowego.

3. Szyld semaforowy:
1) sytuowanie szyldu semaforowego:
a) nie nizej niz 2,4 m nad poziomem terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio
pod nim,
b) dla lokalu znajdujacego si¢ w parterze:

— na elewacji na wysokosci parteru, przy funkcjonujacym wejsciu
do budynku, z ktérego znajduje si¢ wejscie lub dojscie do lokalu
lub przy witrynie,

— na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych
i semaforowych na elewacji,

— przy pionowej osi kompozycyjnej elewacji budynku,

— na odleglto$¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja,

c) dla lokalu znajdujacego si¢ bezposrednio pod lub nad parterem, sytuowany:

— na wysokosci parteru,

— na tej samej wysokos$ci dla wszystkich szyldow przylegtych
i semaforowych na elewacji,

— na odleglo$¢ nie wigksza niz 1,0 m przed elewacja;

2) forma szyldu semaforowego: kaseton, logotyp, litery przestrzenne lub
malowane, neon 0 maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/6
odlegtosci od poziomu terenu znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi; dopuszcza
si¢ model przestrzenny, jako czes$¢ szyldu semaforowego.

4. Szyld wizytéwkowy:
1) sytuowanie szyldu wizytowkowego:

a) przy wejsciach do budynku albo na drzwiach zewnetrznych prowadzacych
do podmiotu reklamy,

b) na bramach w przejsciach bramnych albo na bramach wejsciowych,
na ogrodzeniach prowadzacych do podmiotu reklamy,

€) na pylonach zbiorczych znajdujacych si¢ na dojsciu do wejscia do budynku
prowadzacego do podmiotu reklamy,

d) nafalbanach, na fladze, na markizie, na proporcu,

e) naelementach wygrodzeniowych,

f) nawitaczu wejsciowym;
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2) forma szyldu wizytowkowego na urzadzeniu grupujacym szyldy: logotyp, litery
przestrzenne lub malowane, w formacie nie wigckszym niz drobny; ogranicza si¢
taczng  wielko§¢ powierzchni  zgrupowanych szyldow  wizytéwkowych
umieszczonych na elewacjach budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow,
uj e;tyczh w ewidencji zabytkdw lub objetych ochrong w planach miejscowych, do
1,0 m“.

5. Szyld na szybie:

1) sytuowanie szyldu na szybie: w witrynach, w otworach okiennych i drzwiowych
jedynie w poziomie parteru budynku, o powierzchni ekspozycyjnej nie wigkszej
niz 30% powierzchni otworu, w ktoérym si¢ znajduje;

2) forma szyldu wizytowkowego w formacie nie wigkszym niz drobny: w formie
malowanej na szybie lub wyklejki.

6. Dopuszcza si¢ wyznaczenie indywidualnego miejsca sytuowania szyldow w projekcie
budowlanym obiektu, niezaleznie od ustalonego w uchwale.

Rozdzial 4
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
innych niz szyldy

§ 12.1. Ustalenia szczegélowe w zakresie zasad i warunkoéw sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegélnych obszaréw
strukturalnych od A do C zabrania si¢ sytuowania innych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych innych niz wymienione ponizej, ktérych znaczenie objasniono w §5 ust.2,
Z zastrzezeniem ustalen dotyczacych zasad ogolnych zawartych w uchwale.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami w obszarze strukturalnym PROMOCJI REKLAMOWEJ,
oznaczonym na rysunku stanowigcym zalgcznik nr 2 do uchwaty, symbolem ,,A”:

1) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na budynkach sg
nastepujace :

a) baner reklamowy sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) citylight,

€) ekran $wietlny formatu nie wigkszego niz $redni,

d) gablota/gablota gastronomiczna,

e) grafika reklamowa,

f) markiza,

g) naklejka, tabliczka,

h) reklama okolicznosciowa: baner reklamowy, ekran,

1) reklama przylegta sygnujaca,

J) reklama na rusztowaniu, na siatce ochronnej elewacyjnej,

k) wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku,
2) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach
budowlanych nie bedacych budynkiem, sg nastepujace:

a) plakat, citylight w wiacie przystankowej,

b) reklama drobna,
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c) reklama na ogrodzeniu tymczasowym,

d) reklama na kiosku ulicznym: naklejka, tabliczka, plakat, wyklejka,

e) reklama okoliczno$ciowa: baner reklamowy, ekran w formacie nie wigkszym niz

duzy, flaga, plakat,
3) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — wolnostojacych sa nast¢pujace:

a) baner reklamowy sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

b) billboard formatu duzego w odleglosci sytuowania nie mniejszej niz 20 m od

najblizej potozonego punktu na elewacji budynku widocznej od strony miejsca

sytuowania billboardu i w maksymalnej odlegtosci:

— do 35 m naterenie zabudowanym i do 70 m na terenie niezabudowanym,
od zewnetrznej krawedzi jezdni planowanej drogi krajowej Obwodnicy
Potnocnej Aglomeracji Trojmiejskie;j,

— do 35 m naterenie zabudowanym i do 50 m na terenie niezabudowanym,
od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej i powiatowej,

— do 17 m na terenie zabudowanym i do 40 m na terenie niezabudowanym,
od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gminnej,

d) billboard formatu matego i $redniego w odlegltosci sytuowania nie mniejszej niz

10 m od najblizej potozonego punktu na elewacji budynku widocznej od strony

miejsca sytuowania billboardu i w maksymalnej odleglosci od zewnetrznej krawedzi

jezdni:

— do 35 m na terenie zabudowanym i do 70 m na terenie niezabudowanym,
od zewngetrznej krawedzi jezdni planowanej drogi krajowej Obwodnicy
Pétnocnej Aglomeracji Trojmiejskiej,

— do 17 m na terenie zabudowanym i do 40 m na terenie niezabudowanym,
od zewnetrznej krawedzi jezdni drogi wojewodzkiej i powiatowe;,

— do 14 m na terenie zabudowanym i do 25 m na terenie niezabudowanym,
od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gminnej,

e) billboard, sytuowany na czas wykonywania robot budowlanych na terenie objetym
inwestycja, reklamujaca realizowang inwestycje, w formacie nie wigkszym niz
duzy,

f) citylight,

g) ekran,

h) gablota/gablota gastronomiczna,

1) flaga, proporzec na stupie o§wietleniowym, na maszcie,

J) pylony: gtowny, zbiorczy, wejsciowy / wjazdowy, o wysokosci do 3,5 m i tablic
reklamowych sytuowanych na pylonie w formacie nie wiekszym niz drobny,

K) pylon cenowy o wysokosci do 6,0 m i tablic reklamowych sytuowanych na
pylonie w formacie nie wigkszym niz maly,

I) reklama drobna,

m)reklama okoliczno$ciowa: baner reklamowy, ekran w formacie nie wigkszym niz
duzy, no$nik pneumatyczny, proporzec lub flaga na stupie oswietleniowym lub na
maszcie, reklama drobna, reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie
okolicznos$ciowej, winder,

n) reklama wyjazdowa i wjazdowa miasta w wyznaczonych rejonach, orientacyjnych
miejsc sytuowania, oznaczonych na rysunku, stanowigcym zalacznik nr 2 do
uchwaty

0) stup ogloszeniowy,

p) totem o wysokosci do 6,0 m i tablicy reklamowej sytuowanej na totemie w
formacie nie wigkszym niz $redni,
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4) w strefach ochrony walorow przyrodniczo krajobrazowych oznaczonych na rysunku
stanowigcym zatgcznik nr 2 do uchwaty, obowigzuja zakazy sytuowania reklam nie
bedacych szyldami zgodnie z ustaleniami zawartymi w §7 uchwaty.

3. Zasady 1 warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami w obszarze strukturalnym TONOWANIA REKLAM, oznaczony
symbolem ,,B”:

1) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na budynkach sg
nastgpujace :

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)
i)
)
2) rodzaje

baner reklamowy sprzedazy lub najmu nieruchomosci,

citylight,

ekran formatu nie wiekszego niz $redni,

flaga, proporzec na wysiggniku,

gablota, gablota gastronomiczna,

reklama drobna typu: naklejka, tabliczka na witrynach przy wejsciu lub na
drzwiach wej$ciowych do ustug,

reklama okoliczno$ciowa: baner reklamowy, ekran, flaga, proporzec,

reklama przylegta sygnujaca,

tablica reklamowa na siatce ochronnej elewacyjnej, na rusztowaniu,

wyklejka w witrynie ustugowej tylko w poziomie parteru budynku;

tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach

budowlanych nie bedacych budynkiem, s3 nastepujace:

a)
b)
c)
d)

e)

citylight, plakat w wiacie przystankowej,

reklama drobna,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym,

reklama na tymczasowym obiekcie ustugowo-handlowym: naklejka, tabliczka
plakat,

reklama okolicznos$ciowa: baner reklamowy, ekran w formacie nie wickszym niz
duzy, flaga/proporzec, plakat;

3) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — wolnostojacych, sa nastepujace:

a)
b)

c)
d)

e)

f)

9)
h)

citylight,

billboard, sytuowany na czas wykonywania robdt budowlanych na terenie
objetym inwestycja, reklamujgca realizowang inwestycje, w formacie nie
wigkszym niz duzy,

litera lub logotyp na falbanie, na markizie, na namiocie/pawilonie, na stoisku
promocyjnym,

pylon cenowy, o wysokosci do 6,0 m i tablice reklamowe sytuowane na pylonie
w formacie nie wigkszym niz maty,

pylony: glowny, zbiorczy, wejsciowy / wjazdowy, o wysokosci do 3,5 m i
tablicach reklamowych sytuowanych na pylonie w formacie nie wigkszym niz
drobny,

reklama okoliczno$ciowa: baner reklamowy, ekran w formacie nie wigkszym niz
duzy, nos$nik pneumatyczny, proporzec lub flaga na stupie oswietleniowym lub
na maszcie, reklama drobna na urzadzeniu sportowym, rehabilitacyjnym,
rekreacyjnym,  reklama na  urzadzeniu  towarzyszacym  imprezie
okolicznosciowej, winder,

shup ogloszeniowy,

totem, o wysokosci do 3,5 m i tablicy reklamowej sytuowanej na totemie w
formacie nie wickszym niz drobny;
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4) zakaz sytuowania reklam nie bedacych szyldami w strefie objetej ochrong w zakresie

5)

6)

waloréw kulturowych, 0znaczonej na rysunku stanowigcym zalgcznik nr 2 do uchwaty
oraz na innych obiektach bedacych przedmiotem ochrony dziedzictwa kulturowego
i zabytkow, zgodnie z ustaleniami zawartymi w §6 uchwaty oraz z dopuszczeniem w tej
strefie sytuowania: reklamy drobnej, reklamy sygnujacej i baneru reklamowego sprzedazy
lub najmu nieruchomosci;

zakaz sytuowania reklam nie bedacych szyldami w strefie objetej ochrong w zakresie
waloréw przyrodniczo krajobrazowych, 0znaczonej na rysunku stanowigcym zatgcznik
nr 2 do uchwaty, obowiazuja zakazy sytuowania reklam nie bedacych szyldami zgodnie
z ustaleniami zawartymi w §7 uchwaty oraz z dopuszczeniem w tej strefie sytuowania:
reklamy drobnej, reklamy sygnujacej i baneru reklamowego sprzedazy Iub najmu
nieruchomosci;

w strefach ,,presji reklamowej”, 0znaczonych na rysunku stanowigcym zatacznik nr 2 do
uchwaty, obejmujacych wyrdznione przestrzenie publiczne ukladu komunikacyjnego:
ul. Sobieskiego, ul. Grunwaldzka i cze$¢ ul. Zotierzy 1 Dywizji Wojska Polskiego wraz
Z wybranymi przyleglymi terenami, stanowigcymi dopelnienie przestrzenne pasow
drogowych wyznaczonych ulic, dla ktérych obowigzujg zasady sytuowania i rodzaje tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych ustalone dla Obszaru ,,B” oraz ustalenia zawarte
w §7 wust. 2, dopuszcza si¢ nastgpujagce rodzaje tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wolnostojacych:

a) billboard formatu nie wigkszego niz duzy, w odleglosci sytuowania nie
mniejszej niz 20 m od najblizej potozonego punktu na elewacji budynku
widocznej od strony miejsca sytuowania billboardu,

b) pylon cenowy o wysokosci do 6,0 m i tablic reklamowych sytuowanych na
pylonie w formacie nie wigkszym niz maty,

c) reklama okolicznosciowa: ekran w formacie nie wigkszym niz duzy, oraz
pozostate wymienione w z wylaczeniem nos$nika pneumatycznego,

d) reklama wyjazdowa | wjazdowa miasta w wyznaczonych rejonach,
orientacyjnych miejsc sytuowania, oznaczonych na rysunku, stanowigcym
zatacznik nr 2 do uchwaty,

e) stup ogloszeniowy,

f) totem o wysokosci do 6,0 m i tablicy reklamowej sytuowanej na totemie
w formacie nie wigkszym niz $redni.

4. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami w obszarze strukturalnym CI1SZY REKLAMOWEJ, oznaczony
symbolem ,,C”, z uwzglednieniem ustalen zawartych w §7 uchwaty dotyczacych zasad
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w strefach ochrony waloréw
przyrodniczo krajobrazowych.

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, sytuowanych na budynkach, sa
nastepujace:
a) baner reklamowy sprzedazy lub najmu nieruchomosci,
b) reklama drobna: naklejka, tabliczka na witrynach przy wejsciu lub na drzwiach
wejsciowych do ustug,
c) reklama przylegta sygnujaca,
d) tablica reklamowa na siatce ochronnej elewacyjnej, na rusztowaniu,
e) wyklejka,
2) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych, na obiektach
budowlanych nie bedacych budynkiem, sg nastepujace:
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a) citylight w wiacie przystankowej miejskiej komunikacji publicznej,

b) naklejka, tabliczka, litera lub logotyp na elementach ogrodka gastronomicznego, na
elementach wygrodzeniowych,

c) naklejka na parkometrach, bankomatach, biletomatach itp.,

d) reklama okoliczno$ciowa: baner reklamowy, nie dotyczy obszaru TPK, w ktorym
zakazuje si¢ ich sytuowania,

e) reklama na ogrodzeniu tymczasowym;

3) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych, sg nastepujace:
1) reklama okoliczno$ciowa w nastepujagcym zakresie: baner reklamowy, proporzec
lub flaga na stupach os$wietleniowych, reklama na urzadzeniu towarzyszacym
imprezie okoliczno$ciowej, gablota, winder, nie dotyczy obszaru TPK, w ktérym
zakazuje si¢ ich sytuowania.

Rozdzial 5
Obiekty malej architektury- ustalenia ogélne dla calego miasta

§ 13.1. Zasady i warunki sytuowania obiektoéw matej architektury w obszarze catego miasta:
1) w obrebie jednej przestrzeni dostgpnej publicznie, takiej jak plac, ulica lub jej czytelnie
wyodrebniona cz¢$¢, nakazuje si¢ stosowanie spdjnych stylowo obiektow matej
architektury, w tym: dla obiektow stuzacych rekreacji codziennej oraz dla obiektow
stuzacych utrzymaniu porzadku, ustala si¢ kolory stonowane i niejaskrawe, w odcieniach z
palety czerwieni, bragzoéw, bezy, zieleni i szarosci; ograniczenie w zakresie kolorystyki nie
dotyczy urzadzen do aktywnos$ci fizycznej i wyposazenia placow zabaw, sytuowanych w
parkach, na skwerach, na placach zabaw i sitowniach zewngtrznych;

2) dla obiektow matej architektury, sytuowanych w przestrzeni dostgpnej publicznej, ustala
si¢ standardy jakoSciowe i materialowe, z zastosowaniem nastepujacych materiatow
budowlanych:
a) materiatow o dlugotrwatej odpornosci na procesy starzenia,
b) stali nierdzewnej, malowanej lub kortenowskiej dla widocznych czesci
metalowych,
) aluminium anodowanego lub malowanego, zeliwa malowanego,
d) cegtly,
e) kamienia,
f) kompozytow,
g) betonu z kruszywem kamiennym plukanym o frakcji 2-5 mm lub betonu
polimerowego gladkiego,
h) drewna o twardosci nie mniejszej niz 40 MPa,
I) szkta klejonego lub hartowanego,
j) farby organicznej proszkowej, w przypadku malowania powierzchni metalowych.

Rozdzial 6
Ogrodzenia - ustalenia ogélne dla calego miasta

§ 14.1. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen:
1) rodzaje ogrodzen:
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a) trwale zwigzane z gruntem, azurowe, zgodnie z definicja ustalong w § 5 ust. 2
pkt 1) o wysokosci dostosowanej do ogrodzen zlokalizowanych w sgsiedztwie,
lecz nie wyzszej niz 1,5 m nad poziomem terenu; ograniczenie wysoko$ci 0raz
wymog azurowosci nie dotyczy:

— historycznych ogrodzen odtwarzanych, w tym furtek i bram,

— ogrodzen wokot terenéw produkcyjnych, przemystowych, sktadowych,

— ogrodzen, sytuowanych na granicy miedzy sgsiadami, nie sasiadujacych
Z terenami przestrzeni publicznych ulic, ciggéw pieszych i pieszo jezdnych,
placéw, parkow iskweréw, pod warunkiem pozostawienia otwartych przejsé
umozliwiajacych dotychczasowy kontakt migdzy sgsiadami i ogdlnodostepnych
otwartych przejs¢ pieszych w ciggach komunikacyjnych, wyznaczonych
w miejscowych planach,

— ogrodzen wokot placow budowy, terendw sktadowo - magazynowych, terenow na
ktérych odbywa si¢ produkcja lub ushugi o charakterze produkcyjnym, wokot
terenow punktow selektywnej zbidrki odpadéw komunalnych,

b) tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:

— maksymalna wysoko$¢ 2,2 m,
— nieograniczajace szerokosci ciggdw pieszych i rowerowych,

c) w formie zywoptotow;

2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen:

a) wewnatrz osiedli mieszkaniowych wielorodzinnych i zespolow zabudowy
jednorodzinnej, ktére tworzylyby ograniczania dostgpnosci mieszkancow do
wspolnych elementéw zagospodarowania terenu takich jak:

- miejsca postojowe,

- zielen osiedlowa, z wylaczeniem ogrodzen placow zabaw dla dzieci, boisk
I wybiegdw psow, zapewniajacych zachowanie bezpieczenstwa i warunkéw
sanitarnych,

b) wokot otwartych terendow zieleni, w szczegdlnosci: wokot lasow i pdl, jezeli nie
stuza prowadzeniu gospodarki lesnej i1 rolnej, nieuzytkdw zielonych, dolin
rzecznych oraz obszaréw cennych przyrodniczo i krajobrazowo, z wytaczeniem
parkoéw miejskich;

3) dopuszcza si¢ ogrodzenia o pelnych przestach migedzy podporami: wokot placow
budowy, terenéw skladowo - magazynowych, terenéw na ktorych odbywa si¢
produkcja lub ustugi o charakterze produkcyjnym.

4) nie uwaza si¢ za ogrodzenia elementow matej architektury takich jak murki
0 wysokosci do 0,5 m, pachotki, stupki, barierki, donice z zielenig, zywoploty
do wysokosci 1,2 m.

Rozdzial 7
Przepisy przejsciowe i dostosowujace

§ 15.1. W dniu wejscia w zycie uchwaly, dla istniejacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, ustala si¢ nast¢pujace terminy dostosowawcze:

1) termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy,
do zasad i warunkow okreslonych w uchwale, ustalasi¢ na 12 miesigcy od dnia
wejscia w zycie uchwaty;

2) termin dostosowania dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych bedgcych
szyldami, do zasad i warunkow okreslonych w uchwale, ustala si¢ na 24 miesigce od
dnia wejscia w zycie uchwaty.
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2. Dostosowujac tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, o ktérych mowa w ust. 1, do

postanowien niniejszej uchwaty, nalezy:

1)

2)

3)

4)

usuna¢ wszystkie niezgodne z przepisami uchwatly elementy tablic reklamowych lub

urzadzen reklamowych wraz z ich elementami mocujacymi, w szczegdlnosci: kotwy,

fundamenty, haki, §lady lub otwory po zamocowaniach;

przywroci¢  elementy $rodowiska zmienione w wyniku sytuowania tablic

reklamowych lub urzadzen reklamowych niezgodnych z przepisami uchwaty do stanu

poprzedniego, w szczegoOlnosci poprzez uzupetnienie brakow

w powierzchniach i1 nawierzchniach sytuowania materiatami budowlanymi oraz

aranzacja wg stanu poprzedniego;

w przypadku niespelnienia zasad 1 warunkéw uzaleznionych od wzajemnego

dostosowania pomigdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi

okreslonego w §7 ust. 3 pkt 4), obowigzek dostosowania polega na usuni¢ciu tych
urzadzen, ktére w najwickszym stopniu naruszaja przepisy uchwaty wedhug
nastepujacej kolejnosci:

a) niespelniajace zasad i warunkow okreSlonych w uchwale, migdzy innymi
dotyczacych mozliwosci sytuowania jedynie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych wymienionych w definicjach poje¢ w §5 ust. 2,

b) o najwickszej powierzchni ekspozycyjnej,

C) o najwickszej wysokosci wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

d) blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego,

e) sytuowanych pozniej, o ile pozostale kryteria nie rozstrzygaja kolizji:

przepisy ust. 1 1 2 stosuje si¢ bez wzgledu na wtasciciela nieruchomosci oraz podmiot

prowadzacy dziatalnos$¢ reklamowa.

3. Wymiary tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktéorych mowa w ust. 1,
przekroczone o maksymalnie 5% wzglgdem wymiardw okreslonych w niniejszej uchwale,
uznaje si¢ za spelniajace zasady 1 wymagania okreslone w niniejszej uchwale.

4. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w niniejszej uchwale
obiekty malej architektury oraz ogrodzenia:

1)
2)

istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty;
wpisane do rejestru zabytkoéw lub ujete w gminnej ewidencji zabytkow.

5. Nie wymagaja dostosowania do zasad 1 warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale

ogrodzenia, ktére do dnia wejScia w zycie uchwaly uzyskaly pozytywne stanowisko
wlasciwego organu.

Rozdzial 8
Przepisy koncowe

§ 16.1. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Rumi.
2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewddztwa Pomorskiego.
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